
APPUNTAMENTI

VERONA, 4-7 FEBBRAIO
Fieragricola cresce
e diventa sempre più
internazionale

Mediterraneo, Medio Oriente e Paesi Arabi, oltre naturalmente
ad America Latina, Europa centro-orientale, sud-est asiatico e
ai colossi Cina e India: questi i Paesi presenti all’evento che si
colloca al primo posto in Italia e al secondo in Europa. Una
manifestazione, dunque, sempre più internazionale, dinamica
e “ad alta efficacia”: ne è prova il fatto che l’edizione 2010
vedrà il ritorno di John Deere.
Fra le principali novità delle aree tematiche in cui si articola la
rassegna, Agrimeccanica metterà in vetrina le più moderne tec-
nologie: dall’agricoltura di precisione a quelle per garantire la
sicurezza degli operatori nei campi.
Con Zoosystem torna per la nona edizione lo “European Open
Holstein Show”, importante  confronto europeo delle bovine di
razza. Nell’ambito del Salone della Multifunzione c’è un appun-
tamento inedito sull’export per il settore vivaistico e ortofrutti-
colo, con i nuovi scenari che verranno illustrati da Nomisma sul
versante dell’hobby farming. L’“Arena delle novità”, sarà, inve-
ce, il cuore tecnologico di Agriservice dedicato ai mezzi tecnici
per l’agricoltura. Infine Bioenergy Expo: le diverse filiere lega-
te alle energie potranno svelarsi anche in termini di costi e bene-
fici sui redditi aziendali.
E poi Agrilabor, l’osservatorio pensato per le nuove professio-
ni agricole. www.fieragricola.it

AGENDA VERDE

A cura della REDAZIONE

BOLOGNA, 6-7 FEBBRAIO
Pasta Madre, la via
biologica e biodinamica
al pane buono e pulito 

Dalla ricerca alla coltivazione dei cereali, fino alle tecniche di
panificazione e senza trascurare gli aspetti nutrizionali e medi-
ci. L’Associazione per la Pedagogia steineriana e Slow Food Bolo-
gna, in collaborazione con l'Associazione per l'Agricoltura bio-
dinamica, ha organizzato una “due giorni” per approfondire con
operatori del settore e  consumatori i temi più attuali della filie-
ra della pasta e del pane. Con un’attenzione particolare al bio-
pane: durante l’incontro verrà, infatti, presentato un progetto
sperimentale finanziato dalla Regione Emilia-Romagna che vede
la partecipazione enti di ricerca pubblici e imprenditori agricoli
per favorire la cerealicoltura biologica e biodinamica. Oltre agli
interventi di professori universitari, medici e, soprattutto, agricol-
tori, nei laboratori pratici e del gusto si potranno apprezzare le dif-
ferenze organolettiche tra i vari prodotti con attività di intratteni-
mento per i bambini. Sarà infine allestita un’area con panificatori
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RAVENNA
È Luca Gardini
il miglior sommelier
d’Europa 2009

È originario di Ravenna il miglior sommelier
d'Europa 2009. Si tratta di Luca Gardini, 28
anni, già campione italiano nel 2004. Il gio-
vane romagnolo ha battuto Milan Krejci del-
la Repubblica Ceca e Virgilio Gennaro, som-
melier di origine italiana, in gara per la Sco-
zia. Figlio d'arte (il padre Roberto è stato miglior
sommelier d'Italia nel 1993), Luca Gardini,
punto di riferimento fra i sommelier del risto-
rante Cracco di Milano, ha superato brillante-
mente tutte le prove. Nella seconda edizione
del concorso organizzato da Worldwide Som-
melier Association e dalla neonata Associa-
zione sommelier della Repubblica di San Mari-
no con l'Associazione Italiana Sommeliers, i

tre finalisti hanno dovuto affrontare varie pro-
ve: da come si presenta e si serve una botti-
glia di vino, all'assaggio e riconoscimento di
cinque distillati fino agli abbinamenti di un
ipotetico menù degustazione.

MILANO
Identità Golose,
nuovo lusso nella cucina
e pasticceria d’autore

Il lusso nella semplicità. La nuova frontiera del-
la magnificenza gastronomica non va più ricer-
cata in piatti e ingredienti costosi, come caviale,

aragosta e posate dorate. Da domenica 31 gen-
naio a martedì 2 febbraio, appuntamento con
“Identità Golose”, congresso di cucina e pastic-
ceria d’autore (Milano - Convention Centre in
via Gattamelata 5).
Il nuovo lusso è, invece, attento alla qualità
della vita in ogni suo aspetto e ad un senso di
sobrietà che, ad esempio, intende come non
più “politicamente corretti” i prodotti fuori
stagione.
Riflettori, dunque, su storie e materie prime che
devono essere anche rispettose dell’etica mora-
le, salutistica e ambientale. Sono attesi i mag-
giori protagonisti della cucina internazionale,
fra cui Alain Ducasse. Non mancheranno gli
appuntamenti con la regione e la nazione ospi-
ti, rispettivamente l’Emilia-Romagna e la Slo-
venia. E ancora degustazioni, incontri e dibat-
titi. Info: www.identitagolose.it - numero
verde 800825144.�
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e produttori di qualità provenienti da tutta Italia,perché ogni pane
ed ogni pasta ha una sua storia da raccontare. Info: www.scuo-
lasteineriana.org e www.slowfoodbologna.it

PADOVA, 19-21 FEBBRAIO
Al Miflor 2010
il florovivaismo cambia
e lancia il FlorMarket

La crisi economica non ha risparmiato la produzione verde. Nel
nord-est però, grazie alla vocazione nel settore florovivaistico con
più di 1.800 aziende, Miflor si propone come uno strumento effi-
cace ed immediato di mercato. La rassegna 2010 cambia pelle e
contenuti, rilanciando il marchio Miflor che PadovaFiere ha recen-
temente acquisito da Fiera Milano. E lo fa con un salone prima-
verile all’insegna del “made in Italy”, che darà maggiore visibilità
a tutti gli operatori nazionali del settore. Esordio per FlorMarket,
un’iniziativa che promuove il business del florovivaismo con un’of-
ferta “chiavi in mano”: le imprese potranno negoziare e conclu-
dere affari tramite una formula espositiva immediata e diretta a
costi contenuti. Infine, dopo l’esperienza dello scorso anno quan-
do PadovaFiere raccolse attorno ad un unico tavolo i tre più impor-
tanti consorzi di tutela (Conaflor, Florasì e FlorConsorzi),quest’anno
Miflor affiancherà queste realtà, investendo una parte del fattu-
rato della manifestazione nelle loro attività promozionali per il
comparto floricolo. www.flormartprimavera.it

RIMINI, 21-24 FEBBRAIO
A Sapore il food
fuori-casa e le novità
per bar e ristoranti

Un unico contenitore per le nuove frontiere del consumo e che
riunisce le fiere dedicate all’alimentazione extradomestica (Mia,
Mse, Frigus, Divino Lounge, Oro Giallo e Pianeta Birra Bevera-
ge & co.). Questo è “Sapore”, progetto di Rimini Fiera che si svi-
luppa sui due principali canali dei bar e della ristorazione.
Grande l’attenzione delle aziende verso i cambiamenti dei model-
li, come accade, ad esempio, nel comparto birraio dove le “spe-
ciali” rappresentano ormai quasi la metà dei consumi generali.
Momento centrale della rassegna sarà il 3° Gdo Buyers’ Day, in
programma il 23 febbraio.
L’evento rivolto ai manager della grande distribuzione si inter-
rogherà sulla possibilità della Gdo di stare al passo con le inno-
vazioni del settore. Anche gli eventi organizzati all’interno del-
la fiera, che valorizzano nuovi prodotti e nuove esperienze com-
merciali, sono rappresentativi di uno sguardo attento ad un mer-
cato che cambia.
È il caso dei progetti della NIP (Nazionale Italiana Pizzaioli) che
presenterà il nuovo franchising delle pizzerie “SpigAmica” e pro-
porrà i campionati mondiali di Kamut®Pizza e delle pizze senza
glutine:per tali prodotti, sarà anche presentato il primo forno spe-
cialeperquestosegmentocommerciale.www.saporerimini.it�
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